
                                      
                                             PODSTAWOWE INFORMACJE

Data wypełnienie briefu:                               Forma rozliczenia za projekt:

                                                                                           FAKTURA               RACHUNEK

Pełna nazwa firmy/                                         Dane do faktury:
Imię i Nazwisko:                                                        

TTelefon komórkowy:                                       E-mail:

Imię i Nazwisko osoby                                   Osoby uprawnione do kontaktu 
zatwierdzającej projekt:                                 w sprawie projektu:

Jakie są kluczowe daty do realizacji projektu: 
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                                           TWÓJ PROJEKT I JEGO HISTORIA

Projekt:                                                                Twoja marka:

          PRYWATNY          KOMERCYJNY                 dopiero powstaje

                                                                                        już istnieje

(w przypadku wyboru projeku komercyjnego reszta do wypełnienia)

NazNazwa marki:                                                    Branża:

Jakie produkty/usługi oferuje                       Czym się zajmujesz?
Twoja firma?
      
        
     
          

Opisz hiOpisz historię Twojej firmy:
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                                           TWÓJ PROJEKT I JEGO HISTORIA

Projekt:                                                                Twoja marka:

          PRYWATNY          KOMERCYJNY                 dopiero powstaje

                                                                                        już istnieje

(w przypadku wyboru projeku komercyjnego reszta do wypełnienia)

NazNazwa marki:                                                    Branża:

Jakie produkty/usługi oferuje                       Czym się zajmujesz?
Twoja firma?
      
        
     
          

Opisz hiOpisz historię Twojej firmy:
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                                                       WARTOŚCI MARKI 
                                                (do klientów komercyjnych)

Jakie wartości reprezentuje Twoja marka:                          

       

Jakie wyobrażenia o marce chcesz, by miał Twój klient?
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                            KREOWANIE MODELOWEGO PROFILU KLIENTA
                                                (do klientów komercyjnych)

Opisz Klienta idealnego korzystającego z produktów/usług Twojej marki:                           

Kto jest odbiorcą produktów/usług Twojej marki?

         wyłącznie kobiety                               wyłącznie dzieci/młodzież
        
         wyłącznie mężczyźni                          każdy niezależnie od wieku

Czy wykluczasz kogoś z grupy odbiorców marki? Jeśli tak to kogo:
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                                    WIZERUNEK TWOJEJ PRZESTRZENI

Wybierz cechy które posiada/ma posiać Twoja przestrzeń:

          elegancka                        namiętna                              organiczna

          silna                                   związana z naturą              hedoniczna

          naturalna                          ekologiczna                         specjalistyczna

          piękna                                         piękna                               kobieca                                 dbająca o środowisko

          rodzinna                           męska                                    kreatywna

          luksusowa                       niezależna                            nauczająca

          wizjonerska                     tradycyjna                            zdecydowana

          ambitna                            dbająca o szczegóły         spontaniczna
 

          uporządkowana             dziecięca                              wysokiej jakości

                    rozwojowa                      ponadczasowa                   uczuciowa
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                             TWOJA WIZJA PRZESTRZENI  I INFSPIRACJE

Co skłoniło Ciebie do stworzenia nowej przestrzeni lub do jej odświeżenia?

Co powinno charakteryzować Twoją idealną przestrzeń?

Czy inspirujesz się jakimiś zdjęciami z Pinteresta, Instagrama itp.?
(jeśli tak, zadołącz zdjęcia do maila)

JaJaka jest preferowana kolorystyka?
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                               KONTAKT

Mail                aleksander@bernatowicz.archi

Telefon          +48 533 557 197

Instagram     @bernatowicz.archi

To już koniec,

a tak naprawdę początek!

Liczę na miłą i kreatywną pracę nad Twoją przestrzenią.

Po otrzymaniu odpowiedzi przeprowadzę dokładną analizę  Twoich oczekiwań.

Wypełniony brief prześlij proszę na adres mailowy: 
aleksander@bernatowicz.archi

mgr inż. arch. Aleksander Bernatowicz
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